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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国儿童国学教育培训行业深度调研与市场调查报告》介绍

了儿童国学教育培训行业相关概述、中国儿童国学教育培训产业运行环境、分析了中国儿童

国学教育培训行业的现状、中国儿童国学教育培训行业竞争格局、对中国儿童国学教育培训

行业做了重点企业经营状况分析及中国儿童国学教育培训产业发展前景与投资预测。您若想

对儿童国学教育培训产业有个系统的了解或者想投资儿童国学教育培训行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

国学主要是指以中国古典典籍为载体，表达中华民族传统社会价值观和道德伦理观的学术体

系。国学既然是中国传统文化与学术，那么无疑也包括了医学、戏剧、书画、星相、数术等

等，这些当然是属于国学范畴，但也可以说是国学的外延了。于今而言，则正是对传统文化

在今日中国乃至世界多元文化中的重新定位。 

对孩子进行国学教育可分三个阶段走： 

（一） 从孩童四五岁识字并诵读和背诵《千字文》、《三字经》、《百家姓》、《千家诗》

等浅显易懂的内容。 

（二） 八岁入小学开始诵读《论语》、《大学》、《中庸》、《孟子》。 

（三） 读完《四书》并积累了一定量的汉字后，读《史》和《子》部及古典名著。 
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。&emsp;在继承国学人文价值的基础上，积极提升国民人文素养和创新能力，切实转变发展

方式，全面提升全国企业技术创新、集约创新、知识创新、制度创新、市场创新、服务创新
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，推动从&ldquo;中国制造&rdquo;到&ldquo;中国创造&rdquo;的家战略，塑造国家软实力，使

得中国企业从小到大，从大到强，从低端产业向高端产业积极转型，形成以出口导向为主向

国内外两个市场全面拓展的新格局，使得中国企业能够普遍实现科学可持续发展。 

国学素养的提高是一个潜移默化的过程。 
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感官的教育，可多播放积极性的古典音乐及经典诵读，同时辅以汉字图案以培养视角能力； 

（乙） 三岁至六岁，此时期的儿童智力开始发育，需要不断利用知识充实自己。该时期内的
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经开始了模仿学习，因此，除言行引导外，还需要更多地通过实践，如社会生活等，让儿童

对前期记忆下来的知识进行充分的消化，理解； 

（丁） 十三岁以後的儿童，对外界的认识，不再只是认识、模仿，更多的是探索，研究。此

时期之後，儿童已经步入青年阶段，应当开始对诸家经典进行研究，并发展。 
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